Yritystonttien
konseptointi- ja myyntiprosessi.
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Ennakkoselvitys

Perusasioiden kartoitus - Miksi ja kenelle?

Alustava analyysi ja strateginen perusta
Markkinatutkimus: Onko kysyntad uusille yritystonteille? (valmisteluvaiheessa)
Kohderyhmdanalyysi: Tunnista tontin pddkayttdjat, mité he odottavat ja haluavat yritystonteilta?
Kilpailuanalyysi: Mitd naapurikunnat tarjoavat? Miksi yritys valitsisi juuri meidat?

Kaupungin strategia ja tatavoitteet: Keitd haluamme houkutella? Miten fonttimyynfi
sopii kaupungin laajempiin visioihin? Mitd vaaditaan ostajalta (kestavyys)?

Mita resursseja meilld on?
Infrastruktuuri: Riittdakd sGhkdteho, vesi- ja viemdariverkosto, likenneyhteydet jne?

Henkilostéosaaminen: Kuka projektia hoitaa? Tarvitaanko ulkoista asiantuntijapalvelua?
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Brandaa

Arvot, hyddyt, erottuvuus

perusluonne
kiteytettynd

Brandin maarittely Arvot, joiden

mukaan teilld

(taytetddn alhaalta yléspdin) toimitaan

MerkittGvimmat piirteet,
joista viestitddn
= brandin persoonallisuus

Mit& tunneperdistd hyotya
saadaan alla olevista?
= funneperaiset hyddyt

Hyodyt alla mainitusta
= jarkiperdiset hyddyt

Todelliset, vahvistettavissa ja mitattavissa olevat objekfiiviset
kohteen ominaisuudet (vetovoimatekijart).
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Saarijarven kaupunki

Viesti

Kenelle, sanoma, kanavat

Viestintakarta

Kohderyhmat Kohderyhmat Kohderyhmd2 Kohderyhma3
Kanavat google, sosiaali- google, sosiaali- google, sosiaali-
jefe]lle] nen media, print nen media, print nen media, print
"kohtaam- media, radio, tv, media, radio, tv, media, radio, tv,
me” suoratoista, mes- suoratoista, mes- suoratoista, mes-
heiddt. sut, fapahtumat sut, fapahtumat sut, fapahtumat
jne. jne. jne.
Padviesti Tati corume parchicipsum con nis nosa cumaque rae doluptiis
evenforum eati que volores debistius ma nihitatempos abo.
Kohderyhmdin Tati corume parchi- Tati corume parchi- Tati corume parchi-
paaviesti cipsum con nis cipsum con nis cipsum con nis
Nosa cumague rae NOsa cumaue rae NOsa cumaue rae
doluptiis eventorum. doluptiis eventorum. doluptiis eventorum.
Kohderyhmdén Tati corume parchi- Tati corume parchi- Tati corume parchi-
tukiviestit cipsum con nis Cipsum con nis Cipsum con nis

Nnosa cumqgue rae

doluptiis eventorum.

NOSa cumaue rae

doluptiis eventorum.

Nosa cumaue rae
doluptiis eventorum.
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Markkinoi

Kohdennettu myynti

Markkinoinnissa keskeiset kysymykset ovat

Mita haluamme saavuttaa? (Tavoitteet):
Mitk& ovat konkreettiset markkinoinnin tavoitteet
(esim. kontaktien maard, tunnettuus, asiakkaiden hankinta)?

Kenelle markkinoimme? (Kohderyhma):
Keitd ovat asiakkaat, mitd he tarvitsevat ja miss& he viettGvat aikaa?

Miten tuotamme arvoa? (Arvolupaus):
Mik& on yrityksen kilpailuetu ja miksi asiakas valitsee juuri meidat?

Miten ja miss& markkinoimme? (Kanavat ja toimenpiteet):
Missd kanavissa (some, hakukoneet, uufiskirjeet) markkinointia fehdddan ja
mita sisGltd& tuotetaan?

Milloin toimenpiteet tehdadan? (Aikataulu):
Mik& on markkinoinnin vuosikello ja kampanjoiden aikataulutus?

Paljonko se maksaa? (Budjetti):
Kuinka paljon rahaa varataan markkinointiin ja miten se jaetaan?

Mista tiedadmme, etta se toimi? (Mittarit):
Miten onnistumista mitataan?

Kuka tekee? (Vastuut):
Kuka vastaa mistakin markkinoinnin osa-alueesta?
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Markkinoi

Kohdennettu myynti

Myyntiprosessin
tulisi olla sujuva ja ammattimainen.

Yhteyshenkilo / projektipaallikko:
Yksi selvasti madritelty henkild, jolla kokonaiskdsitys ja vastuu prosessista.
Yhteydenotot ohjataan hdnelle.

Hinnoittelu:
Kiinted hinta vai tarjouskilpailu? Milla kriteereill& valinta tehd&an
(ei vain korkein hinta, vaan my&s kestavyys ja kaupungille tuoma hyoty)?

Nopeat kasittelyajat:
Nopeus on kilpailuetu. Byrokratia on saatu sujuvaksi.

Esimerkkitapaukset ja referenssit:
Jos mahdollista, esittele onnistuneita vastaavia projekteja.
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Seuraa

Palaute ja optimointi

Jalkimarkkinointi
Kayttdjapalauteet
Markkinointianalyysit

Tonttien jatkokehittdminen
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